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Derecho a vivir en un

medio ambiente sano
Estudiante Verastegui Terrones Elvia

Carrera Profesional Educacion Inicial

Curso Derechos Humanos y Sociales

Centro ULADECH Cat6lica Chimbote

Se realizo una charla en la institucion
educativa particular San Mateo
Apostol, en el pueblo joven Miraflo-
res Alto, en la cual participaron 20
moradores de la zona. El tema
principal fue la contaminacion
ambiental y se toco debido a que en
la comunidad se evidencia mucha
contaminacion por el humo de las
fabricas pesqueras y residuos solidos
en las calles, lo que pone alos.
pobladores en riesgo de contraer
enfermedades con la proliferacion
de roedores e insectos.

Estudiante Acaro Calle Maricielo

(Carrera Profesional de Derecho

Curso Practicas Operativas Justas

Centro ULADECH Catdlica Piura

Se realizo |a capacitacion en el
auditorio de la Municipalidad
Delegada de Villa Casagrande - La
Arena, a los trabajadores de

esta institucion, con el objetivo
de informar y concientizar

sobre el derecho a la informacion
que tienen los ciudadanos y las
implicancias legales de la corrup-
cion, ademas darle a conocer

la normatividad sobre el

acceso a la informacion y
corrupcion para que sea
difundida a los ciudadanos.

Presupuesto participativo para
desarvollar la economia local
Estudiante Le6n Asis Betty Noemi

Carrera Profesional de Enfermeria

Curso Desarrollo de la Sociedad II

Centro ULADECH Catslica Huaraz

Se realizd una mesa redonda en la
plaza de armas del Caserio de Aco,
Huaraz, a la cual asistieron 40
pobladores, incluidos los docentes
de lainstitucion educativa del
mismo nombre, con el fin de
disertar temas relacionados con el
presupuesto participativo, ya que
elloles permitird solucionar las
distintas necesidades que aquejan a
la poblacién en diferentes ambitos.
El objetivo fue educar a la ciudada-
nia sobre el tema propuesto y los
beneficios de esta herramienta.
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@ | LA CLAVE | SOLO CON BUENA INFORMACION SE PUEDEN DEVELAR MENTIRAS

La publicidad engaifosa y como
hacer para no caer en su trampa

Gracias a estudiantes, vecinos ya saben que deben leer con mucho cuidado envases.

Docente de la ULADECH Catdlica Piura

LIC. NOE ROJAS CARDOZA I
Carrera Profesional de Contabilidad

© ¢Cudntos de nosotros hemos
caido en el poder persuasivo de
algiin mensaje recibido por cual-
quier medio de comunicacién?
Sintemoraequivocarme, todos.
Por lo menos una vez en nues-
tra existencia. Cuando ese tipo
de mensajes o contenidos se di-
funden a través de los medios
de comunicacién social, indu-
dablemente que los efectos se

multiplican sobre lamayoria de
las personas que lo reciben.
JPor qué? Desde que la socie-
dad de consumo aparece en to-
do suapogeo (después de la Re-
volucion Industrial), la
comunicacién social comienza
a ser usada por comerciantes y
productores industriales para
difundir sus mensajes a través
de la publicidad. En su afdn por
vender, por llegar hasta el pi-
blico potencialmente consumi-
dor, a la publicidad se le encar-
ga ser el puente entre estos dos
elementos del proceso: el pro-

Efecto multiplicador. Después de recibir la capacitacion, los moradores de “San Sebastian” vienen propalando entre sus vecinos lo aprendido.

ductor y el cliente. Sin embar-
go, el problema surge cuando,
gracias a la explosion demogra-
fica, las empresas se multipli-
can y ofrecen gran cantidad de
bienes y servicios propiciando
la competencia; esta es la cau-
sante de que la publicidad, pa-
ra cumplir su rol, comience a
distorsionarlarealidad y, por tan-
to, sus mensajes.
Lamentablemente, cuando se
distorsiona la realidad no se in-
forma bien y cuando no se in-
forma bien se estd cometiendo
una parcializacién que hace da-

nioaquienrecibe lainformacién.
Mads atn si quien recibe esa in-
formacién es una persona con
escasa formacién educativa, cul-
tural que le impide analizar y
decidir racionalmente.

Eneste contexto, losalumnos
del curso Asuntos de Consu-
midores decidieron analizar es-
te problema en uno de los asen-
tamientos humanos mds pobres
de Piura: “San Sebastian”. Alli,
conocedores de la problemaéti-
cadiagnosticadaa través deuna
encuesta, decidieron planificar
vejecutarunacampana de orien-

Se aprovechan de
ignorancia de la gente

Los estudiantes comprobaron que
cuando la gente maneja menos
informacion, mas susceptible al
engafio se convierte. Muchos
productores se aprovechan de que la
gente no sabe como se elaboran los
productos, entre otros aspectos.

“San Sebastidn” tiene
la leccion aprendida

Tras lainstruccion, los vecinos
afirman que tienen muy en cuenta lo
escrito en los envases y envolturas, y
lo que anuncian en la radio, 0 lo que
veny escuchan por la television, tanto
i que a uno de ellos se le escuchd
‘eso que nos anuncian es la
purita mentira camuflada”.

tacién denominada “El consu-
midor ante la publicidad enga-
fiosa”, en la que expusieron las
formas en las que esta técnica
comunicativaesutilizadaen va-
rios productos con el afdn de ga-
nar més clientes y lucro.

La actividad resulté todo un
éxito, pues muchos moradores
se sorprendieron por la forma
cémolos publicistas, inducidos
por algunos empresarios, pre-
paran y difunden mensajes que
no son ciertos, con la tinica fi-
nalidad de vender mas sin im-
portar la calidad del producto.

@ CAMPANA | ESTUDIANTES ORIENTARON A COMITE DE VASO DE LECHE

Conociendo la Ley de Proteccion
del Consumidor y sus beneficios

MG. SEGUNDO

CORREA MORAN

Docente de la ULADECH
Catélica Tumbes

Carrera Profesional de Derecho

Los estudiantes del tercer ci-
clo de la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales, del Centro
ULADECH Cato6lica Tumbes,
pertenecientes a la carrera pro-

fesional de Derecho, realizaron
actividades de Responsabili-
dad Social en el Comité de Va-
so de Leche “Las Peritas”, ubi-
cado en el asentamiento
humano Andrés Avelino Ca-
ceres, como parte del curso de
Asunto de Consumidores.

El Vaso de Leche “Las Peri-
tas™, fue creado a consecuencia
de la necesidad de alimentara
nifios, madres gestantes y an-
cianos, ya que son todos de ba-

jos recursos y lo necesitan para
subsistir. Sin embargo, no cuen-
ta con los implementos e insu-
mos necesarios para la prepara-
cién de alimentos.

La representante del comité,
Maria Castillo, dio todo el apo-
vyo para que los estudiantes re-
alicen la aplicacién de la en-
cuesta para conocer los
problemas de los vecinos y lue-
go de haber determinado el pro-
blema, los estudiantes planifi-

Beneficios mutuos. Los estudiantes interactuaron con su comunidad

caron el desarrollo de una char-
la sobre la Ley de Proteccién del
Consumidor, con la finalidad de
crear una cultura de consumo
sostenible.

Lacharlaserealizé porlos mis-

mos estudiantes de manera sen-
cillay graciasaello todaslas per-
sonas invitadas conocieron la for-
ma en que las normas pueden
protegerlos al momento de ad-
quirir sus productos.

“INNOVACION,
CALIDADY |,
ACREDITACION UNIVERSITARIA”

gar: Centro de Convenciones de la Universidad
Catélica Los Angeles de Chimbote. Av. Bolognesi N° 835, Chimbote - Peru
-Informes: (051) - 043-343444 — 943 096762 - 954 679905 Fax: 043-323557

INSCRIPCIONES
www.virtualeducaperu.org/encuentro2011/

-Email: ruivep@gmail.com

Costo por cada taller:

Participantes Nacionales: S/. 50.00
Paticipantes Internacionales: $ 20.00

Dirigido a:

Autoridades académicas, docentes, investigadores,

especialistas, profesionales y estudiantes interesados en

innovacién,calidad y acreditacién universitaria.

Inversion:

-Participantes Internacionales: $. 50 délares
-Participantes nacionales: S/. 100 nuevos soles.
-Estudiantes: S/. 50 nuevos soles.
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2. Dr. Roberto Escalante Semerena
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